fundacja

;
yavalon

Warszawa, 20 maja 2024 r.

Temat: Ogdlnopolska kampania spoteczna Odwrdcony swiat

Nazwa i adres:

Fundacja Avalon — Bezposrednia Pomoc Niepetnosprawnym
ul. Domaniewska 50A

02-672 Warszawa

Branza: sektor organizacji pozarzagdowych

O Fundacji Avalon:

Fundacja Avalon jest jedng z najwiekszych organizacji w Polsce wspierajgcych osoby
z niepetnosprawnosciami oraz przewlekle chore. Powstata w 2006 roku, a od 2009 posiada status
Organizacji Pozytku Publicznego. Fundacja oferuje pomoc potrzebujgcym w obszarze finansowym,
a takze prowadzi szereg programoéw spotecznych i edukacyjnych, majacych na celu zmiane
postrzegania o0séb z niepetnosprawnosciami w polskim spoteczenstwie oraz aktywizacje osob
niepetnosprawnych. Fundacja Avalon wspiera aktualnie ponad 14 500 o0séb z
niepetnosprawnosciami z catej Polski. tgczna wartos¢ pomocy udzielonej przez Fundacje swoim
podopiecznym wynosi ponad 400 min ztotych.

Projekty Fundacji Avalon:

Subkonto: Ustuga skierowana do o0sdb potrzebujgcych wsparcia finansowego — o0séb
doswiadczajgcych niepetnosprawnosci oraz przewlekle chorych. Narzedzie umozliwia gromadzenie
srodkdéw pienieznych pochodzacych z rézinych Zrodet — darowizn, 1,5% podatku, SMS-ow
charytatywnych czy zbidrek na wybranych portalach, a takze innych form wsparcia jak aukcje
allegro, czy prowizji od zakupdw na FaniMani.pl. Zebrane fundusze, beneficjenci mogg przeznaczyé
na miedzy innymi leczenie, turnusy rehabilitacyjne, zakup srodkdéw medycznych, koszty zycia
codziennego a nawet realizacje marzen majgcych niebagatelne znaczenie w procesie powrotu do
zdrowia.

Centrum Aktywnej Rehabilitacji Fundacji Avalon: projekt aktywnej i holistycznej rehabilitacji,
ktérego odbiorcami sg osoby zaréwno dzieci jak i osoby doroste z niepetnosprawnoscig ruchowa
czy neurologiczng, a w przypadku dzieci - takze z niepetnosprawnoscia intelektualng. Gtéwnym
celem projektu jest aktywizacja oséb doswiadczajgcych niepetnosprawnosci oraz zwiekszanie ich
samodzielnosci, niezaleznosci oraz aktywnosci fizycznej i spotecznej. Fizjoterapia prowadzona jest
w warszawskiej siedzibie Fundacji a takze online. Précz tradycyjnych zaje¢ z fizjoterapeuty, w
procesie rehabilitacji wykorzystywane sg elementy z roznych dziedzin sportu: tai chi, cross treningu,
jogi, nordic walkingu, zumby i innych aktywnosci. W 2023 roku dziatalno$¢ Centrum zostata
poszerzone o oferte dla dzieci z niepetnosprawnosciami w wieku 0-18 lat oferujgc oprocz
rehabilitacji liczne warsztaty i zajecia rozwijajgce kreatywnos¢, ciekawosé Swiata, wrazliwosé,
wzmachiajgce pewnos¢ siebie i poczucie wtasnej wartosci, warsztaty edukacyjne skierowane dla
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dzieci oraz ich rodzicow i opiekundw, dziatania na rzecz zwiekszania dostepnosci miejsc
dedykowanych dzieciom.

Avalon Active: Projekt majacy na celu jak najwiekszg aktywizacje oséb z niepetnosprawnosciami,
szczegdlnie w zakresie aktywnosci zawodowej czy spotecznej.

Avalon Extreme: Misjg projektu jest zwiekszenie aktywnosci sportowej o0séb @z
niepetnosprawnosciami, a takze zmiana percepcji niepetnosprawnosci poprzez promocje sportow
ekstremalnych. W ramach projektu prowadzone s3 zajecia sportowe, szkolenia dla treneréw oraz
OzN. W ramach projektu Avalon Extreme, Fundacja Avalon zrealizowata trzy edycje kampanii
spotecznej EXTRAsprawni udowadniajgce, ze niepetnosprawnosé nie stanowi stabosci ani
przeszkody w realizowaniu sportowych i zyciowych pasji. W ramach projektu, Fundacja organizuje
dla OzN liczne zajecia i imprezy sportowe, takie jak skoki spadochronowe, rafting, Wheelmageddon,
zawody na ergometrze wioslarskim, nurkowanie gtebinowe i inne.

Projekt Sekson: projekt poswiecony jest seksualnosci i rodzicielstwu oséb z niepetnosprawnoscia
ruchowgq. Misjg projektu jest edukowanie i potrzeba zmiany swiadomosci o zyciu intymnym i
rodzicielstwie 0séb z niepetnosprawnoscig ruchowa. W ramach Projektu Sekson, Fundacja, miedzy
innymi, przeprowadzita badania jakoSciowe i ilosciowe, zrealizowata dwie edycje projektu
fotograficzno - filmowego Pefnosprawni w mitosci, cykl wywiaddw #wyfgczamytabu
#wtgczamywiedze. Prowadzi takze platforme edukacyjng, a takze Mape Dostepnosci - ogélnopolska
wyszukiwarke gabinetéw dostosowanych do potrzeb 0séb z niepetnosprawnosciami i specjalistow,
ktdrzy majg doswiadczenie w pracy z OzN. W okresie grudzier 2021 —marzec 2022, Fundacja Avalon
przeprowadzita ogdlnopolskg kampanie spoteczng Petnosprawni w mitosci, ktéra spotkata sie z
szerokim zainteresowaniem i odzewem w mediach oraz przestrzeni internetowej. Dziatania
prowadzone byty w telewizji, radio, mediach spotecznosciowych, na nosnikach zewnetrznych,
digitalu oraz przestrzeni PR. W ramach projektu organizowana jest Konferencja Sekson, trwajgce
dwa dni wydarzenie odbywa sie w Warszawie, ale jest rowniez transmitowane online. Tegoroczna
Konferencja jest VI edycjg, planowana jest na czwarty tydzien pazdziernika.

Avalon Kids: Projekt powstat w 2023 roku. Jego celem jest wyrdwnywanie szans pomiedzy dzieémi
Z niepetnosprawnoscig a dzie¢mi w petni sprawnymi. Poprzez wspdlng zabawe i nauke uczestnicy
zajec integrujg sie, co bezposrednio przyczynia sie do spotecznej zmiany w postrzeganiu oséb
z niepetnosprawnosciami. Realizujemy dziatania na rzecz przyjaznego, inkluzywnego Swiata, w
ktérym dzieci sg otoczone wsparciem i zrozumieniem. Chcemy uczyé najmtodszych budowania
relacji opartych na podmiotowosci i dialogu, wspodtdziatania w grupie, dawania i przyjmowania
pomocy oraz przetamywania barier w osigganiu zamierzonych celéw. W ramach Avalon Kids
realizowana bedzie holistyczna rehabilitacja nastawiona na nauke samodzielnosci i rozwdj dziecka.
Avalon Kids wspiera takze dzieci z niepetnosprawnoscig intelektualng oraz dzieci w petni sprawne z
wadami postawy.

Pomaranczowy Telefon Fundacji Avalon: infolinia pomocowa funkcjonuje w ramach
wspotfinansowanego ze srodkéw PFRON, Kompleksowego Centrum Poradniczego i skierowana jest
do o0sdb z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych oraz ich rodzin, bliskich czy znajomych,
oferujgcy darmowe porady i konsultacje majace na celu uzyskanie informacji niezbednych do
codziennego rozwigzywania problemow zwigzanych z niepetnosprawnoscig. Pomaranczowy
Telefon Fundacji Avalon to bezptatne konsultacje obejmujgce porady psychologa, seksuologa,
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prawnika oraz specjalisty ds. niepetnosprawnosci. Fundacja oferuje rowniez mozliwos¢ udziatu w
specjalnych grupach wsparcia.

Centrum Pomocy UchodZzcom z Niepetnosprawnosciami: Inicjatywa powstata bezposrednio po
agresji Rosji na Ukraine, w lutym 2022 roku, w ramach ktdrej Fundacja umozliwia uchodZcom
z niepetnosprawnosciami i przewlekle chorym zbieranie srodkéw od darczyncéw w ramach ustugi
subkonta oraz skorzystanie z bezptatnej rehabilitacji w Centrum Aktywnej Rehabilitacji Avalon
Active. Ponad to wspieramy polskie i ukrainskie organizacje w pozyskaniu sprzetu ortopedycznego,
srodkéw higieny osobistej, srodkéw medycznych i innego wyposazenia niezbednego dla oséb z
niepetnosprawnosciami.

Zatozenia i cele kampanii:

Ogdlnopolska kampania spoteczna nosi robocza nazwe Odwrdcony Swiat i jest dofinasowana ze
srodkéw Panstwowego Funduszu Rehabilitacji Oséb Niepetnosprawnych (PFRON).

Kampania zaktada przede wszystkim:

- emisje spotéw video w TV, Internecie, mediach spotecznosciowych,

- emisje spotéw audio w radio tradycyjnym oraz internetowym,

- dziatania reklamowe w Internecie i na nosnikach zewnetrznych,

- komunikacje i dziatania reklamowe w mediach spotecznosciowych,

- szeroko rozumiane dziatania PRowe,

- wspotprace z twdércami internetowymi.

Wszystkie dziatania w ramach kampanii spotecznej ukierunkowane majg by¢ na ukazanie
pozytywnego wizerunku oséb z niepetnosprawnosciami oraz zmiane postrzegania
niepetnosprawnosci przez ogdt spoteczenstwa. Jej celem jest budowanie pozytywnych
postaw spofecznych wobec OzN i wiedzy o niepetnosprawnosci. W wyprodukowanych na
potrzeby kampanii materiatach promocyjnych, takich jak spoty video, spoty audio, kreacje
graficzne, dodatkowe materiaty socialowe i inne dodatkowe formaty, ukierunkowanych na
pokazanie 0sob z niepetnosprawnosciami ruchowymi jako osdb stanowigcych w petni
wartosciowg czes¢ spoteczenstwa, zwtaszcza w zakresie uczestnictwa w zyciu spotecznym,
medialnym, budowaniu relacji czy wypetnianiu réznorodnych rdél spotecznych i zawodowych,
chcemy podkresli¢, ze osoby w pefni sprawne nie zdajg sobie czesto sprawy z wyzwan, z
jakimi muszg boryka¢ sie OzN.

Poprzez dziatania kampanijne chcemy uwrazliwi¢ osoby w petni sprawne, ze kwestie
dostepnosci sg niezwykle wazne dla OzN i stanowig czesto decydujacg role w budowaniu
aktywnosci OzN. Osoby z niepetnosprawnosciami zyjg w swiecie budowanym przez osoby w
petni sprawne i sg zapraszane do tworzenia rzeczywistosci niezwykle rzadko. To powoduje,
ze napotykajg na swojej drodze bariery, ktore czesto sg nie do pokonania. Zdarza sie, z drugiej
strony, ze tworzone dla nich rozwigzania postrzegane sg przez w petni sprawng czesc¢
spoteczedstwa za niepotrzebne badz nawet za dowdd uprzywilejowania. Brakuje
Swiadomosci, ze koperty parkingowe, dostosowane toalety, podjazdy nie sg odpowiedzig na
specjalne potrzeby OzN, ale odpowiedzig na potrzeby, ktére mamy wszyscy, a stosowane
rozwigzania sg niezbedne dla ich prawidtowej i rownej realizacji. Osoby w petni sprawne
czesto nie zdajg sobie sprawy, ze przyktadowo przypinanie rowerdw do barierek na
podjazdach, porzucanie hulajnég na $rodku chodnika czy przejscia, nieodsniezone zima
chodniki, schody do toalety, zbyt waskie drzwi czy brak kontrastu w tresciach wizualnych
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stanowig o by¢ albo nie by¢ w spoteczenistwie, uczestnictwu w zyciu codziennym, spotecznym
czy zawodowym.

Pragniemy pokazac¢ odwrdcony swiat, aby uswiadomic¢ osobom w petni sprawnym, ze $wiat
nie moze by¢ budowany bez uczestnictwa w procesie tworczym oséb posiadajgcych
niepetnosprawnosci. Btedem jest bowiem zatozenie, ze to posiadanie niepetnosprawnosci
jest barierg. Duzym problemem i wyzwaniem sg niedostepna przestrzen i bariery w wymiarze
fizycznym, koncepcyjnym i ideowym. Kampania wiec staje sie bezposrednim nawigzaniem i
kontynuacja Kampanii Niepetnosprawni NiezauwazZalni, realizowanej w okresie 1.04.2023 -
31.03.2024 r. dofinansowanej takze ze srodkéw PFRON.

Kampania Niepetnosprawni Niezauwazalni zwracata uwage na niewidoczno$¢ oséb z
niepetnosprawnosciami w przestrzeni publicznej oraz w przestrzeni medialnej. Kwestia braku
reprezentacji jest tematem niezwykle waznym, ale u jego podstaw lezy jednak mozliwos¢
realizacji podstawowych potrzeb i planéw zyciowych przez OzN. Podczas realizacji
wspomnianej wyzej kampanii wiekszos¢ bohateréw zwracata uwage na fakt, ze czuja sie
niewidzialni, albowiem ich niepetnosprawnosc staje sie elementem silnie wyrdzniajgcym i
przestaniajgcym wszystkie inne, pozostate cechy. Czujg sie uprzedmiatawiane, co z kolei
uniemozliwia im sprawne decydowanie o mozliwosciach i poziomie realizowania ich potrzeb.
Dostepnos¢ staje sie wiec warunkiem sine qua non do rownego wspotistnienia i zycia
spotecznego w ujeciu zarowno fizycznym, konkretnym, jak i koncepcyjnym, ideowym.

Celem kampanii jest budowanie pozytywnych postaw spotecznych wobec OzN i wiedzy o
niepetnosprawnosci.

Na potrzeby kampanii muszg powsta¢ spoty reklamowe emitowane w ogdlnopolskiej
telewizji, radiu i Internecie, ukierunkowane na pokazanie 0sdb z niepetnosprawnosciami
ruchowymi jako oséb stanowigcych w petni wartosciowg czes¢ spoteczenstwa, zwtaszcza w
zakresie uczestnictwa w zyciu spotecznym, medialnym, budowaniu relacji czy wypetnianiu
réznorodnych rél spotecznych i zawodowych. Chcemy podkresli¢, ze osoby w petni sprawne
nie zdajg sobie czesto sprawy z wyzwan, z jakimi muszg borykac sie OzN. Przestrzen publiczna
jest czesto niedostepna dla OzN uniemozliwiajgc im na réwni realizowac swoje dazenia i
marzenia w zakresie edukacji, aktywnosci zawodowej, podejmowania aktywnosci sportowej,
nawigzywania relacji towarzyskich, partnerskich, romantycznych i budowania rodziny.
Chcemy naktania¢ OzN do uczestniczenia w zyciu spotecznym i zawodowym, tym samym
motywujgc je do aktywnego spedzania czasu, niezamykania sie wytgcznie w domu z bliskimi.
Chcemy im tez zwréci¢ uwage na systemowe rozwigzania dziatajgce na ich korzysc i na rzecz
wzmacniania dostepnosci. Mechanizm zgtaszania skarg do PFRON wcigz nie jest
wystarczajgco im znany. Chcemy zachecac ludzi z niepetnosprawnosciami do aktywnej
postawy samorzeczniczej i partycypacyjne;j.

Opiekundw, rodzicéw i bliskich dzieci oraz dorostych osdb z niepetnosprawnosciami chcemy
umacnia¢ w postawie Swiadomie wspierajacej. Zalezy nam na budowaniu przeswiadczenia i
Swiadomosci potrzeby budowania jak najsilniejszej aktywnosci samodzielnosci i
niezaleznosci, nie powodujgc uzaleznienia OzN od innych. Bedziemy zacheca¢ do obierania
postaw wspierajgcych.

Fundacja Avalon - Bezposrednia Pomoc Niepetnosprawnym




fundacja

;
yavalon

Grupy docelowe:

Kampania skierowana jest do ogétu spoteczenstwa polskiego ze szczegdlnym naciskiem na trzy
ponizsze grupy odbiorcéw (dla kazdej z tych grup, kampania powinna realizowac konkretne, inne
cele).

Grupa gtéwna: osoby w petni sprawne: osoby nastoletnie, dorosli i seniorzy +65.

Przekaz kampanii ma im uzmystowi¢, ze jednostka lezy u podstaw zmiany. Tylko odpowiednie
postawy wobec OzN sg gwarancjg budowy inkluzywnego spoteczeristwa zbudowanego na

rownych dla wszystkich zasadach. Osoby w petni sprawne muszg zrozumieé, ze prawa OzN s3
prawami cztowieka i ze im samym powinno zaleze¢ na ich realizacji i poszanowaniu. Swiat
dostepny jest korzyscig takze dla nich. Niepetnosprawnosc¢ nie jest wartoscig abstrakcyjng,
odlegty. Kazdy cztowiek w petni sprawny moze jej doswiadczyé, a wiekszo$¢ w koricu doswiadcza:
w wyniku wypadku, choroby czy procesu starzenia sie. Budowanie Swiata dostepnego jest w
interesie petnej spotecznosci. Poprzez dziatania zwigzane z kampanig osoby w petni sprawne
zrozumiejg takze, ze osoby z niepetnosprawnosciami sg czescig spoteczenstwa, otaczajg nas
dookota niemalze w kazdym aspekcie spotecznym. Zostanie zmieniony obraz osoby z
niepetnosprawnoscig — kampania uswiadomi nas, ze mozemy zy¢ z nimi w bliskich relacjach -
przyjacielskich, partnerskich, ale warunkiem ku temu jest dostepnosé

Grupy posrednie:

- 0s0by 7 niepetnosprawnosciami:

promowane bedg postawy samorzecznicze i aktywistyczne, nastawione na zmiane i budowe
dobrych wzorcow. Poprzez pokazywanie aktywnych oséb, zmieniajgcych aktywnie rzeczywistosé i
przetamujacych bariery bedziemy motywowac innych do spotecznej aktywnosci, pokonywania
swoich barier, wptywu na najblizszg i dalszg przestrzen zyciowg w wymiarze fizycznym i
symbolicznym, podejmowania wyzwan, relacji spotecznych, nawigzywania kontaktéw z nowymi

osobami, podejmowania aktywnosci fizycznej i zawodowej oraz przetamywania strachu. Zalezy
nam na budowaniu Swiadomosci wsréd OzN, ze dostepnosc jest takze zalezna od ich aktywnosci.
0OzN nie powinny pozostawiac¢ swoich spraw jedynie osobom w petni sprawnym.

- rodziny, opiekunowie i bliscy 0séb z niepetnosprawnosciami: poprzez promocje pozytywnych
wzorcow i postaw bedziemy motywowac do budowy postaw wspierajgcych, nienadopiekunczych,
rozwijajgcych u ich dzieci czy podopiecznych postaw niezaleznych, aktywnych. Dzieki temu beda
wzmacniac u nich pozytywne nastawienie, motywujgc ich, budujgc w nich wiekszg pewnos¢ siebie
w przetamywaniu barier i walce o swoje prawa, bgdz aktywnosci spotecznej, wzmocnig w nich
samodzielnos¢ i zaradnosé zyciowa.

Bohaterowie kampanii:

Bohaterami kampanii ma by¢ okoto 15 o0sdb, w tym osoby z niepetnosprawnosciami i w petni
sprawne,

Bohaterowie bedg zréznicowani pod kagtem wieku, ptci, doswiadczenia zawodowego, ale i rodzajow
niepetnosprawnosci, nabycia niepetnosprawnosci (nabyta, wrodzona). Czesto niepetnosprawnosé
moze by¢ niewidoczna na pierwszy rzut oka, przez co czesto osoby doswiadczajgce jej w taki sposdb
spotykajg sie z nieprzychylnymi i bardzo nieprzyjemnymi reakcjami otoczenia. Zalezy nam takze na
ukazaniu niepetnosprawnosci sensorycznej. Przekaz bedzie tworzyta narracyjna opowiesé,
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wywotujgca rézne emocje prowadzace do zmiany spotecznych postaw oraz wiekszej integracji
spotecznej. Emocje te mogg oscylowaé wokdt wzruszenia, radosci, poruszenia, zaskoczenia,
inspiracji, ale tez sprzeciwu i checi podjecia dziatar na rzecz przemiany. Wszystko to ma prowadzi¢
do promocji pozytywnych wzorcéw i zachowania petnego szacunku i wyrozumiatosci wobec siebie
nawzajem. Materiaty muszg by¢ dalekie od emocji litosci i niezdrowej heroizacji.

Materiaty promujgce kampanie:

- spoty video — spoty o réznej diugosci prezentujgce idee kampanii. Emitowane beda w telewizji,
w kanatach o najlepszym indeksie dopasowania w grupie docelowej, w czasie zapewniajgcym
osiggniecie zadowalajacej ogladalnosci, a takze w Internecie i mediach spotecznosciowych. Wedtug
whniosku kampania planowana jest w takich stacjach jak TVN, Polsat, TVP. Spoty emitowane beda
takze w portalach internetowych, serwisach tematycznych i social mediach. Kampania ma by¢
optymalizowana pod katem jak najwiekszej ilosci odbiorcow oraz petnego obejrzenia spotéw. W
zakresie sieci reklamowej Google, podobnie jak w przypadku dziatan socialowych, celem jest petne
obejrzenie filmu oraz przejscie na landing page. Prawa autorskie przekazane zostang Fundacji
bezterminowo.

Spoty video o rdoznej dtugosci ukaza podstawy problematyki dostepnosci, ale i aspekty, o ktérych
niekoniecznie mysli sie w pierwszej kolejnosci. Ukazg relacje spoteczne i wywotajg refleksje nad
rzeczywistoscig, uwrazliwig odbiorcéw na potrzebe zmiany postaw. Bohaterowie spotow i sesji
zdjeciowej bedg zrdznicowani pod katem demograficznym, ale i rodzajow niepetnosprawnosci,
bowiem czesto niepetnosprawnos¢ mylnie kojarzy sie jedynie z poruszaniem sie na wozku. Zalezy
nam na ukazaniu perspektywy roznych bohaterow takze pod katem wrodzonej i nabytej
niepetnosprawnosci. Przekaz bedzie tworzyta narracyjna opowie$é¢, wywotujgca rdzne emocje
prowadzace do zmiany spotecznych postaw oraz wiekszej integracji spotecznej. Emocje te mogg
oscylowaé wokét wzruszenia, inspiracji, poruszenia, zaskoczenia, ale tez buntu i sprzeciwu oraz
checi podjecia dziatan na rzecz przemiany. Wszystko to ma prowadzi¢ do promocji pozytywnych
wzorcow i zachowania petnego szacunku i wyrozumiatos$ci wobec siebie nawzajem.

Materiaty oparte bedg o elementy wzruszajgcych scen ukazujgcych chwile trudnosci, ale takze
usmiechu i szczescia, ktore zwigzane jest z zyciem codziennym.

Parametry planowanych spotéw oraz i innych form przekazu:
- Minimum jeden spot reklamowy emitowany w telewizji

- Dodatkowe formaty video emitowane w przestrzeni digitalowej oraz w mediach
spotecznosciowych uzaleznione od ostatecznego scenariusza oraz strategii dziatan.

- spoty radiowe — nagrania emitowane w wybranych stacjach radiowych dopasowane do grup
docelowych o najlepszym indeksie dopasowania. Planowana jest takze kampania w radio
internetowym zapewniajgcym dotarcie na terenie catego kraju oraz odstuchanie spotéw w catosci.
Powstanie minimum jeden spot radiowy — spdjny ze spotami telewizyjnymi i innymi elementami
kampanii

- materiaty foto i graficzne — podczas nagrywania spotdw reklamowych przeprowadzona zostanie
sesja zdjeciowa, zaktadajaca takze zdjecia z off-u. Zdjecia z sesji postuzg do stworzenia materiatow
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graficznych i promocyjnych stuzgcych promocji kampanii. Pojawia¢ sie bedg one we wszystkich
kanatach komunikacji. Prawa autorskie przekazane zostang Fundacji bezterminowo.

- kreacje outdoorowe - spdjna kreacja do reklamy zewnetrznej nastawiona bedzie na wywotanie
odpowiednich emocji i przekazanie odpowiedniego przekazu kampanii. Kampania na nosnikach
zewnetrznych uwzgledniac bedzie kryteriami zasiegu, ale tez lokalizacji uwzgledniajgcej najwieksze
miasta w Polsce. Powinna zawiera¢ prosty i zrozumiaty przekaz, wywotujgcy refleksje nad ideg
kampanii.

- Dziatania w Digital (Google, YT, bannery internetowe) - szeroko rozumiane dziatanie w Internecie
nastawione zaréwno na wyswietlenia formatow audiowizualnych jak i przejscia do podstrony
poswieconej kampanii.

- Media Spotecznosciowe (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, TikTok) - promocja dziatan,
video, grafiki, karuzele, animacje i inne materiaty,

- PR — video, grafiki i tresci - materiaty dotyczace kampanii, artykuty, wywiady oraz historie
bohaterdw publikowane i emitowane w ramach dziatat PR-owych w mediach ogdélnopolskich oraz
regionalnych zaréwno tradycyjnych jak i w serwisach online. Planowane sg takze wspodtprace z
twércami internetowymi, autorami podcastdw oraz akcja specjalna, dajgca mozliwosc
przeprowadzenia szerszej akcji Swiadomosciowe;.

- Dziatania dodatkowe — akcja specjalna nastawiona na budowe $wiadomosci

Harmonogram dziatari/ czas realizacji:

- wybor agencji oraz podwykonawcéw odpowiedzialnych za realizacje kampanii: V-VIII
- realizacja nagran spotow: VIII-XI 2024

- postprodukcja i przygotowanie materiatdéw do emisji: X-XI1 2024

- emisja spotow i reklam — TV, radio, portale internetowe, outdoor: Xl 2024 — |1 2025
- dziatania w mediach spotecznosciowych: XIl 2024 — 11 2025

- dziatania influencerskie: XI1 2024 — 1 2025

- dziatania PR: X 2024 — 11l 2025

- monitoring mediow: X 2024 — 11 2025

- zakup medidéw: X 2024 —XIl 2024

- badania weryfikujgce efektywnosc¢ kampanii: X1 2024 — 11 2025

- dystrybucja materiatdow do organizacji pozarzgdowych: XIl 2024 — 1 2025

Mierniki dotarcia:

Dziatania wokot kampanii muszg by¢ monitorowane, analizowane i na biezgco optymalizowane w
oparciu o wskazniki pozyskane z narzedzi analitycznych, a takze dostarczone przez organizacje
badawcze i instytucje mierzgce media i trendy.

Kanaty kampanii i parametry form przekazu:

- telewizja — ogodlnopolskie i sprofilowane stacje o najlepszym indeksie dopasowania w grupie
docelowej
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i potencjale budowania dotarcia; czas antenowy pozwalajgcy uzyskac¢ odpowiedni poziom dotarcia
—w 3 stacjach o zasiegu ogdlnopolskim typu TVN, Polsat, TVP.

min. 280 GRP min. 1 raz zetknie sie z reklama 60% grupy docelowej, a min. 3 razy - 30%

- radio — ogdlnopolskie i sprofilowane kanaty radiowe o najlepszym indeksie dopasowania i dotarcia
do grupy docelowej, radio internetowe typu ZPR Media, EuroZet czy RMF przynajmniej jeden spot
spojny z reklamg telewizyjna

minimum 70 emisji, GRP: 90, zasieg 1 +20%

- outdoor — kampania zewnetrzna na billboardach o zasiegu ogélnopolskim z poszanowaniem
przestrzeni miejskiej.

min. 70 nosnikéw typu billboard i/lub citylight, ewentualnie ekrany led w przestrzeni miejskiej
w min. 8 miastach w Polsce powyzej 250 tysiecy mieszkaicow.

- portale internetowe — ogdlnopolskie oraz lokalne portale internetowe, serwisy tematyczne

- Google Display Network — dziatania (+YouTube) nastawione na petne obejrzenie spotéw oraz
kontakt z tresciami statycznymi — dziatania majg na celu uzyskanie jak najwiekszej ilosci
przekierowania uzytkownikéw na landing page i zapoznanie sie z umieszczonymi tam tresciami. W
kampanii GDN wykorzystany zostanie spot video, reklamy statyczne, reklama elastyczna i gogle
adwords.

Wskazniki minimum:

klikniecia: 45 000,
wyswietlenia: 10 000 000,
odtworzenia wideo: 1 000 000,
zasieg (UU): GDN: 1 700 000;
YT: 600 000

- media tradycyjne — dziatania PR-owe ukierunkowane na jak najlepsze pozycjonowanie tresci
kampanijnych w ogdélnopolskich i lokalnych mediach

- landing page - na potrzeby kampanii powstanie dedykowany landing page

- kanaty wtasne www — strona www, wpierajgco www Fundacji Avalon oraz prowadzonych przez
nig projektéw

- social media: kampania w mediach spotecznosciowych optymalizowana pod katem emisji wideo oraz
przej$¢ na specjalnie przygotowany landing page, na ktérym uzytkownicy bedg mogli uzyskac
dodatkowe informacje, zwigzane z projektem.

Wskazniki minimum:

odtworzenia spotu na FB i IG: 250 000,

wyswietlenia spotu na TikToku: 2 000 000,

wyswietlenia komunikacji ogétem na FB, IGi TT: 5 000 000,
klikniecia w link do strony z FB i 1G: 7 500
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aktywnos¢ komunikaciji na FB i 1G: 15 000

kanaty:

Fundacja Avalon: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, YouTube.
Oprdcz kanatéw Fundacji Avalon, prowadzone sg kanaty:

- Sekson: FB, IG

- Extreme: FB, IG, TikTok

Przy budowaniu media planu nalezy uwzglednié takze takie wskazniki jak: zasieg, zaangazowanie
odbiorcéw, wyswietlenia

- influencer marketing — kampania powinna by¢ aktywnie promowana w ramach tzw. Influencer
marketingu z udziatem influenceréw zaréwno w petni sprawnych jak i tych z niepetnosprawnoscia.

- public relations:

W ramach kampanii, szeroko prowadzone majg byc¢ dziatania PRowe, w zakresie publikacji
komunikatéw prasowych oraz dziatan inspirujgcych media do publikowania tresci na temat
kampanii. Dziatania PRowe majg na celu takze wywotanie dyskusji opiniotwdrczej wokot idei
kampanii. Zalezy nam na dotarciu do jak najwiekszej ilosci oséb w mediach, z ktérymi na co dzien
nie wspotpracujemy, badz nie mamy silnych relacji.

Celem jest takze zdobycie patronatéw medialnych, duza ilos¢ jakosciowych publikacji, budzgcych
zainteresowanie oraz wywotujgcych refleksje czy dyskusje. Zalezy nam na podjeciu wspotpracy z
szerokim wachlarzem tematycznym — mediami informacyjnymi, opiniotwdrczymi, spotecznymi,
lifestyle i tematycznymi w zaleznosci od historii danego bohatera.

Kumulatywne dotarcie w ramach kampanii oszacowano na 12°000°000 kontaktow ze wszystkimi
formami reklamy.

Weryfikacja efektéw kampanii:
W celu zmierzenia efektdw kampanii zostang wykorzystane poszczegdlne narzedzia:

- Badanie Nielsen Media Research — efekty kampanii telewizyjne;j.
- Google Analytics — efektywnos¢ kampanii digital, analiza danych o uzytkownikach.

- Sotrender, NapoleonCat, Facebook Insights — statystyki kampanii prowadzonej na Facebooku, z
uwzglednieniem liczby wyswietlen wideo, zasiegu, przekierowan na LP z tego Zzrédta oraz
szczegdtowych informacji o odbiorcach (dane demograficzne, lokalizacje itp.).

- Monitoring: Instytut Monitoringu Mediow SoTrender czy Brand24 — zliczajgcy liczbe publikacji w
prasie, radio, TV oraz social media buzz.

- Badanie opinii publicznej metodg CAWI - w celu doktadnego zmierzenia efektu kampanii jakg ma
by¢ zmiana postaw Fundacja we wspotpracy z domem badawczym (badania nie sg czescig
niniejszego ogtoszenia ani elementu wspotpracy z agencjg prowadzacy dziatania w ramach
kampanii) przeprowadzg badanie statystyczne na reprezentatywnej grupie dla odbiorcow
kampanii. Badanie bedzie prowadzone w dwdéch falach (przed rozpoczeciem kampanii oraz po
odpowiednim czasie od momentu upublicznienia i rozpropagowania kampanii pozwalajgcym na
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przeprowadzenie rzetelnego badania) przez wybrany, renomowany osrodek badawczy dziatajgcy
na terenie Polski i prowadzacy badania ilosciowo-jakosciowe.

- statystyki wejscia na strone www Fundacji Avalon i realizowanych projektow w tym podstrony
kampanii.

Oczekiwania od agencji wg wytycznych Fundacji:

— przygotowanie wstepnej koncepcji kreatywnej i strategii kampanii

— kreacja i realizacja spotow reklamowych do TV i radia

— realizacja sesji zdjeciowej

— realizacja przeformatowan

— zaplanowanie emisji i zakup czasu antenowego: TV i radio

— kreacja i realizacja kampanii outdoorowej

— zorganizowanie przestrzenne kampanii outdoorowej i wykup nosnikéw zewnetrznych

— opracowanie i realizacja strategii dziatarn reklamowych i wizerunkowych w przestrzeni
digital

— przygotowanie planu na dziatania PR, nawigzanie patronatow medialnych a takze
opracowanie planu publikacji w mediach opiniotwdrczych, tematycznych i lifestyle-owych

— wykonanie badan zasiegdw oraz docieralnosci kampanii do konkretnych grup odbiorcow

— monitoring mediéw

— znalezienie odpowiednich influenceréw i twoércow internetowych, nawigzanie wspdtpracy

— wsparcie przy kontakcie z bohaterami kampanii

— rzetelnos$é, uczciwosé i terminowosc

— doswiadczenie w realizacji kampanii spotecznych dla organizacji pozarzagdowych

— przygotowanie raportu i wskazan dla przysztych dziatan Fundacji.

Budzet agencji na realizacje kampanii:

taczna maksymalna kwota: 1379000zt

Wszystkie podane kwoty sa maksymalnymi kwotami brutto.

Fundacja zastrzega, ze poszukuje do realizacji kampanii partnera finansowego, w zwigzku z czym
istnieje ewentualnos¢ pojawienia sie logotypu i nazwy partnera w tresciach kampanii spotecznej.
Nalezy to uwzglednié przy szacowaniu kosztow.

Fundacja Avalon - Bezposrednia Pomoc Niepetnosprawnym




fundacja

;
yavalon

Realizacja spotow video
Koszty zwigzane z produkcja, montazem spotow video, ktdre emitowane bedg w stacjach ogdlnopolskich telewizyjnych, mediach
spotecznosciowych oraz przestrzeni digitalowej (portale internetowe, serwisy).Koszt zawiera rowniez wersje spotéw z audiodeskrypcja,
dostepne dla oséb niewidomych oraz przygotowanie napiséw i ttumaczenie spotéw na PJM. Koszt zawiera rowniez koszt przeniesienia praw 200 000 zt
do materiatdéw na Fundacje - bez ograniczenia czasowego, z ograniczeniem terytorialnym, bez prawa do przemontowania materiatéw, z
prawem do wycinania fragmentdw.

Realizacja spotéw radiowych
Koszty zwigzane z nagraniem, montazem i produkcjg spotow reklamowych o dtugosci minimum
15 sekund, emitowanych w ogdlnopolskich radiostacjach tradycyjnych oraz internetowych. Spoty beda w przekazie spdjne ze spotami 8000 z
telewizyjnymi. Koszt zawiera takze koszt wynagrodzenia dla lektorow.
Realizacja kontentu do mediéw spotecznosciowych i dodatkowych kanatéw
Koszty zwigzane z produkcja dodatkowych formatéw video, ktére prezentowane beda w social mediach w formie krétkich wypowiedzi
bohateréw kampanii o ich wtasnych doswiadczeniach, rolek na media spotecznosciowe, filmu typu making off. Wszystkie dodatkowe

formaty stanowic beda rozwiniecie idei kampanii przedstawionej w spocie gtéwnym. Umozliwig prowadzenie petnej i atrakcyjnej w przekazie 15000
dla odbiorcéw kampanii do korica trwania projektu.

Przeformatowania graficzne i video
Koszt zwigzany z potrzeba przygotowania graficznego formatow reklamowych pod liczne wymiary do dziatarn w digitalu, social mediach, 25000 2

OOH, na stronie www, w mediach, mailingach i innych dziatari w ramach kampanii.

Sesja fotograficzna
Koszty zwigzane z organizacja sesji fotograficznej na potrzeby kampanii, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zbudowania atrakcyjnej podstrony poswieconej kampanii, a takze reklamy na nosnikach zewnetrznych oraz komunikacji
w innych kanatach - mediach spotecznosciowych, digitalu oraz na potrzeby dziennikarzy w ramach dziatari PR, reklamy OOH. Wykonane 15000 zt
zdjecia powinny zawieraé portrety bohaterdw, zdjecia zbiorowe, zdjecia uwzgledniajace detale - sprzet ortopedyczny itp. Koszt zawiera
réwniez koszt przeniesienia praw do materiatéw na Fundacje.

Zakup czasu antenowego — TV

Koszty zwigzane z zakupem czasu antenowego w ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych
dotarcia do grupy docelowej kampanii. Wnioskodawca planuje emisje reklam w grupach typu: TVP, TVN, Polsat. Emisja min.1 spotu w min.3 500 000 zt
stacjach GRP 280, min. 1 raz zetknie sie z reklamg 60% grupy docelowej, a min. 3 razy - 30%.

Zakup czasu antenowego — radio
Koszty zwigzane z zakupem czasu antenowego w ogdlnopolskich i internetowych stacjach radiowych o najlepszych wskaznikach dotarcia do
grupy docelowej kampanii. Wnioskodawca planuje emisje reklam w stacjach typu Eska, EuroZet, RMF, Polskie Radio bez konkretnego 50 000 zt
wskazania na etapie sktadania wniosku. emisja min.1 spotu w min.3 stacjach GRP 90, zasieg 1+ 20%
Zakup reklamy — OOH
Koszty zwigzane z zakupem nosnikdw na reklame zewnetrzng w najlepszych, dostepnych lokalizacjach
w co 8 miastach w Polsce, powyzej 250 tysiecy mieszkaricow. Planowane no$niki typu CityLight na przystankach autobusowych i/lub 170000 zt
billboardy w dogodnych miejscach

Koszty reklamy i obstugi — digital
Koszty zwigzane z prowadzeniem dziatarh promocyjnych i reklamowych na platformach reklamowych typu Google Ads, Google Display
Network czy YouTube. Koszty zawierajg takze koszt obstugi konta reklamowego i statej optymalizacji reklam. klikniecia: 45 000,
wyswietlenia: 10’000’000, odtworzenia wideo: 1'000'000, zasieg (UU):
GDN: 1 700 000; YT: 600 000 // Koszty na reklame zawarte w kosztorysie schodzi¢ beda bezposrednio z karty Fundacji Avalon
Koszty reklamy i obstugi — social media

70000 zt

Koszty zwigzane z prowadzeniem dziatart komunikacyjnych, promocyjnych i reklamowych na platformach mediéw spotecznosciowych typu
Meta (Facebook, Instagram), LinkedIn, X czy TikTok. Koszty zawieraja takze koszt obstugi konta reklamowych i statej optymalizacji reklam, a
takze obstuge kanatdw i potrzebne biezgce zmiany w planach publikacji. odtworzenia spotu FB I IG: 250’000 wyswietlenia spotu na TikToku: 60 000 zt
2’000°000, wyswietlenia komunikacji ogétem na FB, IG i TT: 5°000°000, klikniecia w link do strony z FB i 1G: 7500,

aktywnos¢ komunikacji na FB i 1G: 15’000 // Koszty na reklame zawarte w kosztorysie schodzi¢ bedg bezposrednio z karty Fundacji Avalon

Dziatania PR (obstuga + koszty wspdtpracy z mediami)
Koszty zwigzane z prowadzeniem dziatart PRowych w zakresie wspotpracy z mediami réznego typu - zaréwno
tradycyjnymi oraz cyfrowymi oraz reklame w portalach internetowych i koszty wspotprac z mediami. Podana kwota zawiera takze koszt 150 000 z
ewentualnych wysytek PRowych, spotkan, konferencji czy akcji specjalnych.

Dziatania Influencer Marketing
Koszty zwigzane z obstugg i prowadzeniem dziatan w zakresie Influencer Marketingu. Fundacja
zaktada wspotprace z minimum 20 influencerami i twdrcami internetowymi.Koszty zawierajg koszty wspdtpracy z twércami. Koszty zwigzane
sg takze z ewentualng potrzeba
wyprodukowania dodatkowych, wartosciowych tresci poswieconych kampanii we wspédtpracy z ww. twércami.
Wdrozenie podstrony www
Koszty zwigzane z przygotowaniem projektu oraz uruchomieniem strony poswieconej kampanii - tak zwany Landing Page. Koszty zawierajg
tez prace developera, ktéry zaprojektuje optymalne rozwiazania zaréwno pod katem wygladu, UX jak i funkcjonalnosci podstrony. 12 000 zt
Podstrona bedzie dostepna cyfrowo dla 0séb z niepetnosprawnosciami, zgodnie z wymogami WCAG.
Monitoring mediéw

Koszty zwigzane z researchem odpowiednich mediow oraz dziennikarzy w celu pozyskania jak
najlepszych publikacji i form wspotpracy, Koszty zawierajg takze koszty zwigzane z przygotowaniem raportdw oraz monitoringiem
medidéw zaréwno tradycyjnych i digitalowych (narzedzia typu IMM) jak i spoteczno$ciowych (narzedzia typu Napoleon Cat). Cze$¢ tych 25000 zt
kosztow lezy po stronie Fundacji, ktéra opfaca miesieczny abonament réznych narzedzi do monitorowania dziata. Koszty zostang
ostatecznie podzielone juz po wyborze podmiotu realizujecego kampanie.

79 000 zt

suma BRUTTO: 1379000 zt
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Kryteria wyboru agencji realizujgcej kampanie:

Wyboru agencji realizujgcej kampanie dokona Komisja ztozona z przedstawicieli Fundacji Avalon w
sktadzie:

- Cztonek Zarzadu,

- Kierowniczka Dziatu Komunikacji i Promocji

- wybrani przedstawiciele poszczegdlnych dziatéw.

Z ponizszych kategorii punkty zostang przyznane jednorazowo:

0-2 pkt | Doswiadczenie branzowe (dtugos¢ funkcjonowania na rynku):

0 pkt za doswiadczenie ponizej 3 lat na rynku

1 pkt za doswiadczenie powyzej 3 lat na rynku

2 pkt za doswiadczenie > 5 lat na rynku

0-2 pkt | Doswiadczenie agencji w prowadzeniu kampanii spotecznych (ilo$¢
przeprowadzonych kampanii):

0 pkt — 0 kampanii;

1 pkt — 1-3 kampanie;

2 pkt — powyzej 3 kampanii

0-1 pkt | Doswiadczenie agencji w prowadzeniu dziatan zwigzanych z tematem
niepetnosprawnosci

0-2 pkt | Doswiadczenie agencji w prowadzeniu ogdlnopolskich kampanii reklamowych:
0 Pkt — ponizej 3 kampanii

1 pkt — powyzej 3 kampanii

2 pkt — powyzej 5 kampanii

0-1 pkt | Wspodtpraca w przesztosci z Fundacjg

W ponizszych kategoriach, kazda z osdb zasiadajgcych w Komisji bedzie przyznawata punkty wedtug
ponizszej punktacji. Punkty ze wszystkich kategorii zostang podliczone.

0-3 pkt | Kompleksowos¢ dziatan

(mozliwos¢ realizacji wszystkich oczekiwan od agencji, opisanych powyzej)

0-3 pkt | Media plan zgodny z kryteriami opisanymi powyzej, spdjnos¢ z przedstawionym w ogtoszeniu
budzetem

0-5 pkt | Kreatywnosc¢ i kompleksowosé oferty

(pomyst na spoty, propozycje bohaterdow, wspodtprac, spetnienie wymogdw technicznych)

Z trzema agencjami, ktore uzyskajg najwyzszg punktacje mogg zosta¢ zorganizowane spotkania
doprecyzowujgce. Fundacja pozostawia sobie prawo do wyboru natychmiastowego agencji
o najwyzszej ilosci punktow, bez konsultacji pomystéw pozostatych dwdch podmiotéw.

Oferty, ktére nie beda brane pod uwage:
- oferty od 0s6b / firm nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej w zakresie takim jak PR,
marketing, reklama,
- brak portfolio w ofercie,
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- brak szczegétowego media planu oraz budzetu w ofercie,

- brak zarysu pomystu na kampanie,

- oferty podmiotdw, ktérych organy zarzadzajace sg powigzane kapitatowo badzZ rodzinnie
z Fundacja Avalon.

Proces wyboru agencji realizujgcej kampanie:

Proces naboru agencji rozpoczyna sie opublikowaniem na stronie www.fundacjaavalon.pl
ogtoszenia dotyczacego kampanii spotecznej. Ponad to zapytanie ofertowe zostanie wystane do
minimum trzech agencji reklamowych.

Oferty wraz z portfolio prosimy wysyta¢ na adres:
hszczuka@fundacjaavalon.pl
pliberadzka@fundacjaavalon.pl

Oferent powinien przedstawié, ktére czynnosci zostang zlecone podwykonawcom.

Oferty na realizacje kampanii zbierane beda do 5 lipca 2024 roku.
Wybér Agencji zostanie dokonany do 26 lipca 2024 roku.

Fundacja zastrzega sobie prawo do zmiany terminu dokonania wyboru agencji.
Fundacja poinformuje wszystkie podmioty o wynikach jakie zdobyty z krétkim uzasadnieniem

Kampania jest wspdtfinansowana  przez  Panstwowy  Fundusz  Rehabilitacji  Oséb
Niepetnosprawnych.

Poprzednie kampanie spoteczne Fundacji Avalon znalezé mozna na: Fundacja Avalon | Kampanie
spoteczne
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