fundacja

A
y>avalén

Temat: Ogdlnopolska kampania spoteczna Fundacji Avalon pod roboczym tytutem
Niepetnosprawni Niezauwazalni

Nazwa i adres:

Fundacja Avalon — Bezposrednia Pomoc Niepetnosprawnym
ul. Domaniewska 50A

02-672 Warszawa

Branza: sektor organizacji pozarzagdowych

O Fundacji Avalon:

Fundacja Avalon jest jedng z najwiekszych organizacji w Polsce wspierajgcych osoby

z niepetnosprawnosciami oraz przewlekle chore. Powstata w 2006 roku, a od 2009 posiada status
Organizacji Pozytku Publicznego. Fundacja oferuje pomoc potrzebujgcym w obszarze finansowym,
a takze prowadzi szereg programow spotecznych i edukacyjnych, majgcych na celu zmiane
postrzegania osdb z niepetnosprawnosciami w polskim spoteczenstwie oraz aktywizacje oséb
niepetnosprawnych. Fundacja Avalon wspiera aktualnie blisko 14 000 oséb z
niepetnosprawnosciami z catej Polski. tgczna wartos¢ pomocy udzielonej przez Fundacje swoim
podopiecznym wynosi ponad 300 min ztotych.

Projekty Fundacji Avalon:

Subkonto: Ustuga skierowana do o0sdb potrzebujgcych wsparcia finansowego — o0s6b
doswiadczajgcych niepetnosprawnosci oraz przewlekle chorych. Narzedzie umozliwia gromadzenie
srodkdéw pienieznych pochodzacych z réznych Zrédet — darowizn, 1,5% podatku, SMS-ow
charytatywnych czy zbidrek prowadzonych na Helpuj.pl oraz innych wybranych portalach, a takze
innych form wsparcia jak aukcje allegro, czy prowizji od zakupdw na FaniMani.pl. Zebrane fundusze,
beneficjenci mogg przeznaczy¢ na miedzy innymi leczenie, turnusy rehabilitacyjne, zakup sSrodkéw
medycznych, koszty zycia codziennego a nawet realizacje marzen majacych niebagatelne znaczenie
w procesie powrotu do zdrowia.

Helpuj.pl: portal zbiérkowy przeznaczony dla posiadaczy subkonta w Fundacji Avalon. Helpuj.pl
to wyjgtkowe miejsca na internetowej mapie, gdzie mozna wesprzeé osoby potrzebujgce zaréwno
w zakresie zaspokojenia ich zyciowych potrzeb jak realizacji marzen. Narzedzie pozwala
podopiecznym Fundacji zaktadanie zbidrek pienieznych, a darczyricom organizowanie angazujgcych
wyzwan na rzecz oséb potrzebujgcych.

Centrum Aktywnej Rehabilitacji Fundacji Avalon: projekt aktywnej i holistycznej rehabilitacji,
ktorego odbiorcami sg osoby powyzej 16 roku zycia z niepetnosprawnoscig ruchowg czy
neurologiczng. Gtownym celem projektu jest aktywizacja o0sdb  doswiadczajgcych
niepetnosprawnosci oraz zwiekszanie ich samodzielnosci, niezaleznosci oraz aktywnosci fizycznej
i spotecznej. Fizjoterapia prowadzona jest w warszawskiej siedzibie Fundacji a takze online. Procz
tradycyjnych zajec z fizjoterapeutg, w procesie rehabilitacji wykorzystywane sg elementy z réznych
dziedzin sportu: sztuk walki, cross treningu, jogi, nordic walkingu, zumby i innych aktywnosci.
We wrzesniu 2023 roku, Centrum zostanie poszerzone o oferte dla dzieci z niepetnosprawnosciami
w wieku 0-18 r.z.

Avalon Active: Projekt majgca na celu jak najwiekszg aktywizacje osdb z niepetnosprawnosciami,
szczegoblnie w zakresie aktywnosci zawodowej czy spoteczne;.

Avalon Extreme: Misjg projektu jest zwiekszenie aktywnosci sportowej o0sdb z
niepetnosprawnosciami, a takze zmiana percepcji niepetnosprawnosci poprzez promocje sportéw
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ekstremalnych. W ramach projektu prowadzone sg zajecia sportowe, szkolenia dla treneréw oraz
OzN. W ramach projektu Avalon Extreme, Fundacja Avalon zrealizowata trzy edycje kampanii
spotecznej EXTRAsprawni udowadniajgce, ze niepetnosprawnos¢ nie stanowi stabosci ani
przeszkody w realizowaniu sportowych i zyciowych pasji.

Sekson: Projekt Sekson, prowadzony jest przez Fundacje Avalon, poswiecony jest seksualnosci

i rodzicielstwu 0séb z niepetnosprawnoscia ruchowa. Misjg projektu jest edukowanie i potrzeba
zmiany $wiadomosci o zyciu intymnym i rodzicielstwie oséb z niepetnosprawnoscig ruchowa.
Projekt dziata od dwdch lat. W tym czasie m.in. przeprowadzilismy szerokie badania jakosciowe i
ilosciowe, zrealizowalismy pierwszg edycje projektu fotograficzno - filmowego Petnosprawni w
mitosci, pierwszg czes$¢ cyklu wywiadow #Hwytgczamytabu #wtgczamywiedze. Rozbudowujemy
platforme edukacyjng Sekson.pl, a takze Mape Dostepnosci - ogdlnopolskg wyszukiwarke
gabinetow dostosowanych do potrzeb osdb z niepetnosprawnosciami i specjalistow, ktorzy maja
doswiadczenie w pracy z OzN. Najwazniejszym wydarzeniem, ktére organizujemy raz do roku jest
konferencja Sekson. W okresie grudzien 2021 — marzec 2022, Fundacja Avalon przeprowadzita
ogdlnopolskg kampanie spoteczng Pefnosprawni w mitosci, ktéra spotkata sie z szerokim
zainteresowaniem i odzewem w mediach oraz przestrzeni internetowej. Dziatania prowadzone byty
w telewizji, radio, mediach spofecznosciowych, na nosnikach zewnetrznych, digitalu oraz
przestrzeni PR. W ramach projektu organizowana jest Konferencja Sekson, trwajgce dwa dni
wydarzenie odbywa sie w Warszawie, ale jest réwniez transmitowane online. Tegoroczna
Konferencja jest V edycjg, planowana jest na poczgtek pazdziernika.

Avalon Kids: Projekt powstat w 2023 roku, a zakomunikowany zostat 1 czerwca, w Dzien Dziecka.
Jest to najmtodszy ze wszystkich projektéw Fundacji Avalon. Misjg Avalon Kids jest wyréwnywanie
szans pomiedzy dzie¢mi z niepetnosprawnoscig a dzieémi petnosprawnymi. Poprzez wspding
zabawe i nauke uczestnicy zajec integrujg sie, co bezposrednio przyczynia sie do spotecznej zmiany
w postrzeganiu osdb z niepetnosprawnosciami. Realizujemy dziatania na rzecz przyjaznego,
inkluzywnego $wiata, w ktérym dzieci sg otoczone wsparciem i zrozumieniem. Chcemy uczyé
najmtodszych budowania relacji opartych na podmiotowosci i dialogu, wspétdziatania w grupie,
dawania i przyjmowania pomocy oraz przetamywania barier w osigganiu zamierzonych celéow. W
ramach Avalon Kids realizowana bedzie holistyczna rehabilitacja nastawiona na nauke
samodzielnosci i rozwdj dziecka. Avalon Kids wspiera takze dzieci z niepetnosprawnoscia
intelektualng oraz dzieci petnosprawne z wadami postawy.

Kompleksowe Centrum Poradnicze: Projekt wspétfinansowany ze srodkow PFRON, skierowany do
0s6b z niepetnosprawnoscig oraz ich rodzin, bliskich czy znajomych, oferujgcy darmowe konsultacje
majgce na celu uzyskanie informacji niezbednych do codziennego rozwigzywania problemdw
zwigzanych z niepetnosprawnoscia. Bezptatne konsultacje obejmujg porady psychologa,
seksuologa, prawnika oraz specjalisty ds. niepetnosprawnosci.

Centrum Pomocy UchodZcom z Niepetnosprawnos$ciami: Inicjatywa powstata bezposrednio po
agresji Rosji na Ukraine, w lutym 2022 roku, w ramach ktérej Fundacja umozliwia uchodzcom
z niepetnosprawnosciami i przewlekle chorym zbieranie srodkéw od darczyncdéw w ramach ustugi
subkonta oraz skorzystanie z bezptatnej rehabilitacji w Centrum Aktywnej Rehabilitacji Avalon
Active. Ponad to wspieramy polskie i ukraifskie organizacje w pozyskaniu sprzetu ortopedycznego,
srodkéw higieny osobistej, srodkédw medycznych i innego wyposazenia niezbednego dla osdb
z niepetnosprawnosciami. CPUzN dziata aktywnie na rzecz wyposazenia przejsé granicznych miedzy
Polskg a Ukraing a takze punktdw recepcyjnych, organizuje takze transport uchodzcéw.
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Zatozenia i cele kampanii:

Ogodlnopolska kampania spoteczna nosi roboczg nazwe (Nie)petnosprawni (Nie)zauwazalni i jest
dofinasowana ze srodkéw Panstwowego Funduszu Rehabilitacji Osdb Niepetnosprawnych
(PFRON).

Kampania zaktada przede wszystkim:

- emisje spotéw video w TV, Internecie, mediach spotecznosciowych,

- emisje spotéw audio w radio tradycyjnym oraz internetowym,

- dziatania reklamowe w Internecie i na nos$nikach zewnetrznych,

- komunikacje i dziatania reklamowe w mediach spotecznosciowych,

- szeroko rozumiane dziatania PRowe,

- wspotprace z tworcami internetowymi.

Wszystkie dziatania w ramach kampanii spotecznej ukierunkowane majg by¢ na ukazanie
pozytywnego wizerunku o0séb z niepetnosprawnosciami oraz zmiane postrzegania
niepetnosprawnosci przez ogdt spoteczenstwa. Jej celem jest budowanie pozytywnych
postaw spotecznych wobec OzN i wiedzy o niepetnosprawnosci. W wyprodukowanych na
potrzeby kampanii materiatach promocyjnych, takich jak spoty video, spoty audio, kreacje
graficzne, dodatkowe materiaty socialowe i inne dodatkowe formaty, ukierunkowanych na
pokazanie 0sdb z niepetnosprawnosciami ruchowymi jako osob stanowigcych w petni
wartosciowq czesc spoteczenstwa, zwtaszcza w zakresie uczestnictwa w zyciu spotecznym,
medialnym, budowaniu relacji czy wypetnianiu réznorodnych rél spotecznych i zawodowych,
chcemy podkresli¢, ze osoby petnosprawne nie zdajg sobie czesto sprawy z wyzwan, z jakimi
muszg borykac sie OzN.

Przestrzen publiczna jest czesto niedostepna dla oséb z niepetnosprawnosciami
uniemozliwiajac im na rowni realizowa¢ swoje dazenia i marzenia w zakresie edukacji,
aktywnosci zawodowej, podejmowania aktywnosci sportowej, nawigzywania relacji
towarzyskich, partnerskich, romantycznych i budowania rodziny.

Osoby petnosprawne postrzegajg potrzeby OzN jako specjalne, wyjatkowe, podczas gdy sg
one w petni tozsame z ich potrzebami, a jedynie ich realizacja moze wymaga¢ odmiennych
srodkdw czy rozwigzan. Kampania ma na celu uwrazliwienie spoteczefistwa na ten aspekt,
a takze zwrdcié uwage na pozytywne strony spotecznej integracji oraz réznorodnosci.
Chcemy naktania¢ OzN do uczestniczenia w zyciu spotecznymi zawodowym, tym samym
motywujgc je do aktywnego spedzania czasu, niezamykania sie wytgcznie w domu z bliskimi.
Rodzicom i opiekunom OzN chcemy pokazaé, ze powinni wspiera¢ swoje
dzieci/podopiecznych (niezaleznie od ich wieku) w dgzeniu do jak najwiekszej samodzielnosci
i niezaleznosci, nie powodujac ich uzaleznienia od siebie czy innych. Poprzez kampanie
dazymy do wspierania odbiorcow w obieraniu postaw wspierajgcych. Jak wynika z badan
przeprowadzonych na zlecenie Fundacji Avalon w 2020 roku na ponad 800 OzN, w wielu
aspektach swojego zycia czujg sie one zalezne od innych osdb:

"Ponad potowa (62%) ankietowanych wskazuje, ze tym co powoduje, ze czujg sie zalezni, jest
przede wszystkim fakt, ze ich niepetnosprawnos¢ sprawia, ze potrzebujg pomocy w
wykonywaniu  niektorych  lub  wszystkich  czynnosci  codziennych  (osoby

z niepetnosprawnoscig wrodzong - 68% vs nabytg - 56%). Bariery architektoniczne (51%) to
kolejna rzecz, ktdra przyczynia sie do odczucia zaleznosci przez osoby z niepetnosprawnoscia
ruchowa.

Z kolei przeprowadzone przez Fundacje na przetomie marca i kwietnia 2023 roku, badania
dotyczgce dyskryminacji OzN wskazujg, ze 66% przebadanych odczuwa przynaleznosé¢ do
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dyskryminowanej grupy. Miejscami i sytuacjami, w trakcie ktorych badani doswiadczaja
dyskryminacji sg: urzedy (52% badanych — suma odpowiedzi ,zawsze” i , czasami”), praca
(48%), przychodnie i szpitale (42%), wydarzenia kulturalne i sportowe (42%), transport
publiczny (41%), zakupy i korzystanie z ustug (35%), szkoty i uczelnie (32%) oraz sytuacje
towarzyskie w gronie znajomych i rodziny (29%).

Celem catej kampanii bedzie wzmocnienie pozytywnych postaw wobec OzN i otwarcie na jak
najwieksze zrozumienie dla wigczania OzN do zycia spotecznego na podobnym czy takim
samym poziomie.

Kampania ma promowac idee otwartosci na OzN w przestrzeni publicznej, zawodowej i
spotecznej. Chcemy uzmystowi¢, ze OzN stanowig integralng i rownoprawng czesc¢
spoteczenstwa, a ich potrzeby nie sg odmienne od potrzeb pozostatej czesci spoteczenstwa.
Uswiadomimy odbiorcom, ze odpowiednie postawy wobec OzN mogg gwarantowac
odpowiednig realizacje zyciowych celow. Chcemy zwrdci¢ uwage na fakt, ze OzN powinny
funkcjonowac na takich samych zasadach, jak osoby petnosprawne. Chcemy obrazowac
relacje oséb w petni sprawnych z OzN w codziennych sytuacjach, aby pokaza¢ integracje
srodowisk. Zalezy nam tez na objasnianiu jak wyglada zycie z niepetnosprawnoscia, z jakimi
wyzwaniami sie takie osoby mierzg, jakie napotykajg trudnosci, na czym im zalezy w
kontekscie realizowania swoich potrzeb — w sposéb naturalny i neutralny. Bedziemy
odpowiadac¢ na pytania, ktére czasem ludzie chcieliby, a bojg sie zada¢ badz zadaja je
w nieodpowiedni sposdb. Kampania bedzie ukazywata OzN jako osoby aktywne, wychodzace
z bycia osobami samotnymi, jako osoby aktywne zawodowo, korzystajgce z zycia i spetniajace
marzenia, posiadajgce zycie prywatne, zainteresowania, dgzgce do osiggania sukcesow i
spetnienia w sferze zawodowej, prywatnej, w relacjach partnerskich. Osoby te do
normalnego funkcjonowania potrzebujg kontaktow spotecznych i nie mogg by¢ odrzucane ze
wzgledu na chorobe czy niepetnosprawnosc. Niewidocznosé OzN w przestrzeni publicznej i
medialnych przekazach jest problemem — uniemozliwia to oswojenie sie z tym, co przez
0soby petnosprawne postrzegane jest jako odmiennosé.

Wiemy, ze rdznice sg zazwyczaj bardzo powierzchowne i to chcemy uzmystowi¢ innym.
Bardzo czesto osoby petnosprawne nie wiedzg, w jaki sposéb zwracac¢ sie do osoby z
niepetnosprawnosciami, jak sie wobec niej zachowac, jak zbudowac normalng relacje. W
kampanii ukazemy bohateréw, o réznych rodzajach niepetnosprawnosci, réznej ptci, na
innym etapie zycia, w innej sytuacji zyciowej i roli spotecznej — ma to pomodc w pokazaniu
spoteczenstwu, ze OzN mogg by¢ wspodtpracownikami, kolegami, przyjacidtmi, partnerami —
na rownych zasadach. Rzeczywisto$¢ moze wyglagda¢ inaczej niz obecnie. Odbiorcy
petnosprawni zobaczg, ze OzN s3 integralng czescig spoteczenstwa, nabiorg wiekszej
otwartosci na kontakty z OzN zrozumiejg tez, ze od nich moze sie zacza¢ spoteczna zmiana;
Rodziny OzN zmienig swoje postawy widzgc pozytywne, prawdziwe przyktady OzN
realizujgcych sie w réznych aspektach zycia spotecznego:
w sferze pracy, sportéw, rodziny, edukacji, obecnosci w mediach, relacji kolezeriskich miedzy
rowiesnikami; bedg mniej uzaleznia¢ OzN od siebie oraz bedg wzmacnia¢ w nich poczucie
wtasnej wartosci oraz odwagi i otwartosci. - odbiorcy z niepetnosprawnoscia zobaczg, ze 0sdb
takich jak one jest bardzo duzo i ze na ich wzdr moga przetamywac swoje ograniczenia i
bariery wewnetrzne by podejmowac aktywnos$¢ w wielu ptaszczyznach. Bohaterami beda
zaréwno OzN jak i osoby petnosprawne.
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Grupa docelowa:

Kampania skierowana jest do ogdétu spoteczernstwa polskiego ze szczegdlnym naciskiem na trzy
ponizsze grupy odbiorcow (dla kazdej z tych grup, kampania powinna realizowa¢ konkretne, inne
cele):

- 0soby petnosprawne

- osoby z niepetnosprawnosciami

- rodziny, opiekunowie i bliscy 0séb z niepetnosprawnosciami

Bohaterowie kampanii:

Bohaterami kampanii ma by¢ okoto 15 0sdb, w tym osoby z niepetnosprawnosciami i petnosprawne.
Bohaterowie bedga zréznicowani pod katem demograficznym, ale i rodzajow niepetnosprawnosci,
bowiem czesto niepetnosprawnosé mylnie kojarzy sie jedynie z poruszaniem sie na wozku. Czesto
niepetnosprawnos¢ moze by¢ niewidoczna na pierwszy rzut oka, przez co czesto osoby
doswiadczajgce jej w taki sposdb spotykajg sie z nieprzychylnymi i bardzo nieprzyjemnymireakcjami
otoczenia. Zalezy nam takze na ukazaniu niepetnosprawnosci sensorycznej. Przekaz bedzie tworzyta
narracyjna opowiesé, wywotujgca rézne emocje prowadzgce do zmiany spotecznych postaw oraz
wiekszej integracji spotecznej. Emocje te mogg oscylowaé wokdt wzruszenia, radosci, poruszenia,
zaskoczenia, inspiracji, ale tez sprzeciwu i checi podjecia dziatan na rzecz przemiany. Wszystko to
ma prowadzi¢ do promocji pozytywnych wzorcéw i zachowania petnego szacunku i wyrozumiatosci
wobec siebie nawzajem. Materiaty oparte bedg o elementy wzruszajgcych scen ukazujgcych chwile
trudnosci, ale takze usmiechu i szczescia, ktdre zwigzane jest z zyciem codziennym.

Materiaty promujgce kampanie:

- spoty video — spoty o réznej dtugosci prezentujgce idee kampanii. Emitowane bedg w telewizji,
w kanatach o najlepszym indeksie dopasowania w grupie docelowej, w czasie zapewniajgcym
osiggniecie zadowalajgcej ogladalnosci, a takze w Internecie i mediach spotecznosciowych. Wedtug
whniosku kampania planowana jest w takich stacjach jak TVN, Polsat, TVP. Spoty emitowane bedg
takze w portalach internetowych, serwisach tematycznych i social mediach. Kampania ma by¢
optymalizowana pod katem jak najwiekszej ilosci odbiorcéw oraz petnego obejrzenia spotéw. W
zakresie sieci reklamowej Google, podobnie jak w przypadku dziatan socialowych, celem jest petne
obejrzenie filmu oraz przejscie na landing page. Prawa autorskie przekazane zostang Fundacji
bezterminowo.

- spoty radiowe — nagrania emitowane w wybranych stacjach radiowych dopasowane do grup
docelowych o najlepszym indeksie dopasowania. Planowana jest takze w radio internetowym
zapewniajgcym dotarcie na terenie catego kraju.

- materiaty foto i graficzne — podczas nagrywania spotéw reklamowych przeprowadzona zostanie
sesja zdjeciowa, zaktadajgca takze zdjecia z off-u. Zdjecia z sesji umozliwiag do stworzenia
materiatéw graficznych i promocyjnych stuzgcych promocji kampanii. Pojawiaé sie beda one we
wszystkich kanatach komunikacji. Prawa autorskie przekazane zostang Fundacji bezterminowo.

- kreacje outdoorowe - spdjna kreacja do reklamy zewnetrznej nastawiona bedzie na wywotanie
odpowiednich emocji i przekazanie odpowiedniego przekazu kampanii. Kampania na nosnikach
zewnetrznych uwzgledniac bedzie kryteriami zasiegu, ale tez lokalizacji uwzgledniajacej najwieksze
miasta w Polsce. Powinna zawierac prosty i zrozumiaty przekaz, wywotujgcy refleksje nad ideg
kampanii.
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Harmonogram dziatan/ czas realizacji:

- wybdr agencji do realizacji kampanii: VI-VIII 2023

- realizacja nagran spotow: VIII-XI 2023

- postprodukccja i przygotowanie materiatow do emisji: X-X11 2023

- emisja spotéw i reklam — TV, radio, portale internetowe, outdoor: XIl 2023 — 11 2024
- social media

- dziatania influencerskie: X1l 2023 — 1l 2024

- dziatania PR: X 2023 — 111 2024

- badania weryfikujgce efektywnos¢ kampanii: X1 2023 — 11 2024

- dystrybucja materiatéw do organizacji pozarzgdowych: XI1 2023 — 12024

Mierniki dotarcia:

Dziatania wokot kampanii muszg by¢ monitorowane, analizowane i na biezgco optymalizowane w
oparciu o wskazniki pozyskane z narzedzi analitycznych, a takze dostarczone przez organizacje
badawcze

i instytucje mierzace media i trendy.

Kanaty kampanii i parametry form przekazu:

- telewizja — ogdlnopolskie i sprofilowane stacje o najlepszym indeksie dopasowania w grupie
docelowej i potencjale budowania dotarcia; czas antenowy pozwalajgcy uzyskaé¢ odpowiedni
poziom dotarcia — minimum 3 stacje o zasiegu ogdlnopolskim typu TVN, Polsat, TVP.

min. 250 GRP min. 1 raz zetknie sie z reklamg 60% grupy docelowej, a min. 3 razy - 30%

- radio — ogdlnopolskie i sprofilowane kanaty radiowe o najlepszym indeksie dopasowania i dotarcia
do grupy docelowej, radio internetowe typu ZPR Media, EuroZet czy RMF przynajmniej jeden spot
spdjny z reklama telewizyjna.

minimum 70 emisji
GRP: 90
zasieg 1 +20%

- outdoor — kampania zewnetrzna na billboardach o zasiegu ogdlnopolskim z poszanowaniem
przestrzeni miejskie;.

minimum 70 nosnikow typu billboard i/lub citylight, ewentualnie ekrany led w przestrzeni
miejskiej w minimum 8 miastach w Polsce powyzej 250 tysiecy mieszkancow.

- portale internetowe — ogdlnopolskie oraz lokalne portale internetowe, serwisy tematyczne.

- Google Display Network — dziatania (+YouTube) nastawione na petne obejrzenie spotéw oraz
kontakt z tresciami statycznymi — dziatania majg na celu uzyskanie jak najwiekszej ilosci
przekierowania uzytkownikow na landing page i zapoznanie sie z umieszczonymi tam tresciami. W
kampanii GDN wykorzystany zostanie spot video, reklamy statyczne.

Wskazniki: klikniecia: 30 000,
wyswietlenia: 7 000 000,
odtworzenia wideo: 500 000,
zasieg (UU): GDN: 1 500 000;
YT: 500 000
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- media tradycyjne — dziatania PR-owe ukierunkowane na jak najlepsze pozycjonowanie tresci
kampanijnych w ogdlnopolskich i lokalnych mediach

- landing page - na potrzeby kampanii powstanie dedykowany landing page

- kanaty wiasne www — strona www, wpierajgco www Fundacji Avalon oraz prowadzonych przez
nig projekty.

- social media: kampania w mediach spotecznosciowych optymalizowana pod katem emisji wideo oraz
przejsé na specjalnie przygotowany landingpage, na ktérym uzytkownicy bedg mogli uzyskac
dodatkowe informacje, zwigzane z projektem;

Wskazniki: odtworzenia spotu na FB | 1G: 55 000,

wyswietlenia spotu na TikToku: 1 600 000,

wyswietlenia komunikacji ogétem na FB, I1Gi TT: 2 800 000, klikniecia w link do strony z FB i 1G: 5 400,
aktywnos¢ komunikacji na FB i 1G: 12 000

Kanaty:

Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, YouTube.
Oprocz kanatow Fundacji Avalon, prowadzone sg kanaty:
- Sekson: FB, IG

- Extreme: FB, IG, TikTok

- Helpuj: FB

Przy budowaniu media planu nalezy uwzglednic takze takie wskazniki jak: zasieg, zaangazowanie
odbiorcéw, wyswietlenia

- influencer marketing — kampania powinna by¢ aktywnie promowana w ramach tzw. Influencer
marketingu z udziatem influenceréw zaréwno petnosprawnych jak i tych dotknietych
niepetnosprawnoscig. Do kampanii zaangazowanych zostanie minimum 14 osdb.

- public relations:

W ramach kampanii, szeroko prowadzone majg by¢ dziatania PRowe, w zakresie publikacji
komunikatéw prasowych oraz dziatan inspirujgcych media do publikowania tresci na temat
kampanii. Dziatania PRowe majg na celu takze wywotanie dyskusji opiniotwdrczej wokét idei
kampanii. Zalezy nam na dotarciu do jak najwiekszej ilosci oséb w mediach, z ktérymi na co dzien
nie wspotpracujemy, badz nie mamy silnych relacji.

Celem jest takze zdobycie patronatow medialnych, duza ilo$é jakosciowych publikacji, budzacych
zainteresowanie oraz wywotujgcych refleksje czy dyskusje. Zalezy nam na podjeciu wspdtpracy z
szerokim wachlarzem tematycznym — mediami informacyjnymi, opiniotwdrczymi, spotecznymi,
lifestyle i tematycznymi w zaleznosci od historii danego bohatera.

Kumulatywne dotarcie w ramach kampanii w Internecie oszacowano na 20°000°000 kontaktéw ze
wszystkimi formami reklamy.

Weryfikacja efektéw kampanii:

W celu zmierzenia efektdéw kampanii zostang wykorzystane poszczegdlne narzedzia:
- Badanie Nielsen Media Research — efekty kampanii telewizyjne;j.

- Google Analytics — efektywnos¢ kampanii digital, analiza danych o uzytkownikach.
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- Sotrender, Facebook Insights — statystyki kampanii prowadzonej na Facebooku, z uwzglednieniem
liczby wyswietlen wideo, zasiegu, przekierowan na LP z tego Zrédta oraz szczegdtowych informacji
o odbiorcach (dane demograficzne, lokalizacje itp.).

- Monitoring: Instytut Monitoringu Mediow SoTrender czy Brand24 — zliczajacy liczbe publikacji w
prasie, radio, TV oraz social media buzz.

- Badanie opinii publicznej metodg CAWI - w celu doktadnego zmierzenia efektu kampanii jakg ma
by¢ zmiana postaw Fundacja we wspotpracy z domem badawczym (badania nie sg czescig
niniejszego ogtoszenia ani elementu wspodtpracy z agencjg prowadzgcg dziatania w ramach
kampanii) przeprowadzg badanie statystyczne na reprezentatywnej grupie dla odbiorcéw kampanii.
Badanie bedzie prowadzone w dwdch falach (przed rozpoczeciem kampanii oraz po odpowiednim
czasie od momentu upublicznienia i rozpropagowania kampanii pozwalajgcym na przeprowadzenie
rzetelnego badania) przez wybrany, renomowany osrodek badawczy dziatajacy na terenie Polski i
prowadzgcy badania ilosciowo-jakosciowe.

- statystyki wejscia na strone www Fundacji Avalon i realizowanych projektéw w tym podstrony
kampanii.

Budzet agencji do realizacji kampanii:

Realizacja spotow video 160’000zt
Realizacja spotow radiowych 9’000zt
Realizacja sesji fotograficznej 15’000zt
Realizacja przeformatowan 30000zt
Zakup czasu antenowego TV 500’000zt
Zakup czasu antenowego — radio 50’000zt
Zakup reklamy OOH 100’000zt
Koszty reklamy digital 70’000zt
Koszty reklamy w social mediach 50’000zt
Dziatania PR 150’000zt
Dziatania Influencer Marketing 75’000zt

taczna kwota: 1'209°000zt
Wszystkie podane kwoty sg maksymalnymi kwotami brutto.

Dodatkowo, agencja proszona jest o przygotowania oferty cenowej na zaprojektowanie i wdrozenie
podstrony (LP) dedykowanej kampanii na stronie internetowej www.fundacjaavalon.pl

Fundacja zastrzega, ze poszukuje do realizacji kampanii partnera finansowego, w zwigzku z czym
istnieje ewentualnos¢ pojawienia sie logotypu i nazwy partnera w tresciach kampanii spoteczne;.
Nalezy to uwzglednic¢ przy szacowaniu kosztow.

Oczekiwania od agencji wg wytycznych Fundacji:
e przygotowanie wstepnej koncepcji kreatywnej i strategii kampanii
e kreacjairealizacja spotéw reklamowych do TV i radia
e realizacja sesji zdjeciowej
e realizacja przeformatowan
e zaplanowanie emisji i zakup czasu antenowego: TV i radio
e kreacja i realizacja kampanii outdorowej
e zorganizowanie przestrzenne kampanii outdorowej i wykup nosnikow zewnetrznych
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e opracowanie i realizacja strategii dziatan reklamowych i wizerunkowych w przestrzeni
digital

e przygotowanie planu na dziatania PR, nawigzanie patronatéw medialnych a takze
opracowanie planu publikacji w mediach opiniotwérczych, tematycznych i lifestylowych

e wykonanie badan zasiegdw oraz docieralnosci kampanii do konkretnych grup odbiorcow

e monitoring mediow

e znalezienie odpowiednich influencerdow i twércéw internetowych, nawigzanie wspodtpracy

e rzetelnos$é, uczciwosc i terminowosé

e doswiadczenie w realizacji kampanii spotecznych dla organizacji pozarzagdowych

Kryteria wyboru agencji realizujace] kampanie:

Wyboru agencji realizujgcej kampanie dokona Komisja ztozona z przedstawicieli Fundacji Avalon w
sktadzie:

- Cztonek Zarzadu,

- Dyrektor Generalny,

- Kierowniczka Dziatu Komunikacji i Promocji

- wybrani przedstawiciele poszczegdlnych dziatow.

Z ponizszych kategorii punkty zostang przyznane jednorazowo:

0-2 pkt |Doswiadczenie branzowe (dtugos¢ funkcjonowania na rynku):

1 pkt za doswiadczenie powyzej 3 lat na rynku

2 pkt za doswiadczenie > 5 lat na rynku

0-2 pkt |Doswiadczenie agencji w prowadzeniu kampanii spotecznych (ilos¢ przeprowadzonych
kampanii):

1 pkt — 1-3 kampanie;

2 pkt — powyzej 3 kampanii

0-1 pkt |Doswiadczenie agencji w prowadzeniu dziatan  zwigzanych z tematem
niepetnosprawnosci

0-2 pkt |Doswiadczenie agencji w prowadzeniu ogdlnopolskich kampanii reklamowych:

1 pkt — powyzej 3 kampanii

2 pkt — powyzej 5 kampanii

0-1 pkt [Znajomos¢ dziatalnosci Fundacji i wspotpraca w przesztosci

W ponizszych kategoriach, kazda z osdb zasiadajgcych w Komisji bedzie przyznawata punkty wedtug
ponizszej punktacji.

0-3 pkt |Kompleksowosc¢ dziatan

(mozliwos$¢ realizacji wszystkich oczekiwan od agencji, opisanych powyzej)

0-3 pkt |Media plan zgodny z kryteriami opisanymi powyzej ze spdjnym z przedstawionym w
ogtoszeniu budzetem

0-3 pkt |Kreatywnosc i kompleksowosc oferty

(pomyst na spoty, propozycje bohateréw, wspdtprac, spetnienie wymogdéw
technicznych)
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Punkty ze wszystkich kategorii zostang podliczone. Z trzema agencjami, ktére uzyskajg najwyzszg
punktacje mogg zosta¢ zorganizowane spotkania doprecyzowujgce. Fundacja pozostawia sobie
prawo do wyboru natychmiastowego agencji o najwyzszej ilosci punktow, bez konsultacji pomystéw
pozostatych dwdéch podmiotow.

Oferty, ktdre nie beda brane pod uwage:
e oferty od 0sdb / firm nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej w zakresie takim jak PR,
marketing, reklama,
e brak portfolio w ofercie,
e brak szczegdtowego media planu oraz budzetu w ofercie,
o oferty podmiotdw, ktérych organy zarzadzajgce sg powigzane kapitatowo badz rodzinnie
z Fundacjg Avalon.

Proces wyboru agenciji realizujgcej kampanie:

Proces naboru agencji rozpoczyna sie opublikowaniem na stronie www.fundacjaavalon.pl
ogtoszenia dotyczgcego kampanii spotecznej. Ponad to zapytanie ofertowe zostanie wystane do
minimum trzech agencji reklamowych.

Oferty wraz z portfolio prosimy wysyta¢ na adres:
hszczuka@fundacjaavalon.pl
zmakowska@fundacjaavalon.pl

Oferent powinien przedstawié, ktére czynnosci zostang zlecone podwykonawcom.

Wiecej informacji na temat charakteru, zatozen i budzetu kampanii zostanie przekazane
zainteresowanym agencjom podczas spotkania online, podczas ktérego reprezentanci agencji beda
mogli zadawac pytania dotyczgce planowanej kampanii.

Spotkanie odbedzie sie na platformie Teams w dwdch terminach:

21 czerwca 2023 r. godz: 12:00 — 13:30
22 czerwca 2023 r. godz: 15:00 — 16:30

Zainteresowani powinni zgtosi¢ ched¢ udziatu w spotkaniu wysytajgc wiadomos¢ email na ponizsze
adresy:

hszczuka@fundacjaavalon.pl

zmakowska@fundacjaavalon.pl

Oferty na realizacje kampanii zbierane bedg do 17 lipca 2023 roku.
Wybor Agencji zostanie dokonany do 31 lipca 2023 roku.
Fundacja zastrzega sobie prawo do zmiany terminu dokonania wyboru agencji.

Kampania jest wspdtfinansowana przez  Panstwowy  Fundusz  Rehabilitacji  Oséb
Niepetnosprawnych.
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