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Jak tworzy¢ tresci do Zrzutki Patronowane;j?

Tres¢ Zrzutki Patronowanej (a takze innych apeli) powinna zawiera¢ nastepujgce
elementy:

Cel zbidrki/tytut

e Okresl, na jaki konkretny cel chcesz zebrad srodki (bedzie to jednoczesdnie tytut
zbidrki). Moze to by¢ rehabilitacja i leczenie, koszty transportu oraz koszty zycia
codziennego, czyli wszystko to, co Fundacja uwzglednia w standardowym
whniosku o wyptate srodkéw z subkonta. Pamietaj, aby byt na tyle jasno
okreslony, by osoba czytajgca twdj opis nie miata watpliwosci, na co zostang
przeznaczone przekazane ci srodki.

* Warto zadbad, by cel/tytut byt jednoczesnie chwytliwy, przykuwat uwage osoby
przegladajgcej katalog zbidrek i zachecat do odwiedzenia wtasnie twojej akcji.
To nagtowek decyduje o tym, czy uzytkownicy serwisu Zrzutka.pl, ktérzy w czasie
jednej wizyty na stronie zobaczg wiele zdjec i nagtéwkow, zdecydujg sie klikngc
wtasnie w Twojg zrzutke. Jak myslisz, ktéry z ponizszych wyda im sie
ciekawszy: ,,Na wozek elektryczny” czy ,,Wspolnie dla mobilnosci.
Zbiorka na nowoczesny woézek Kasi”?

e Przy tworzeniu tytutu unikaj uzywania fraz takich jak ,Btagam o pomoc”
czy ,Prosze, poméz”, ktére mogg wywotac wrazenie desperacji i tym samym
zniechecic potencjalnych darczyncow. Prosba sformutowana w ten sposéb moze
sprawia¢ wrazenie, ze brakuje Ci zaufania do wtasnych umiejetnosci
organizacyjnych i zdolnosci do samodzielnego rozwigzywania probleméw. Ludzie
sg sktonni wspierac te osoby, ktére wydajg sie by¢ pewne siebie,
zdeterminowane i mogg efektywnie wykorzystac otrzymane wsparcie, dlatego
wazne jest, aby cel zbiérki byt unikalny i wyrézniat sie sposréd innych.

Przedstaw swoja historie

e Przybliz potencjalnemu darczyncy siebie, tworzgc swoisty wstep do historii, ktérg
rozwiniesz w dalszych akapitach. W tej czesci chodzi o zaintrygowanie osoby
czytajacej, by sktoni¢ jg do przeczytania tekstu do konca. Mozesz zaczgc
od podania swojego imienia, wieku, zainteresowan i tego, co robisz w zyciu lub
podac tto sytuacji, ktéra skionita Cie do rozpoczecia zrzutki. Zdanie: ,,Wyobraz
sobie, ze budzisz sie w szpitalu bedgc innym cztowiekiem niz wczoraj. Masz swojg
Swiadomos¢, ale ciato juz nie jest twoje” przyciggnie uwage bardziej niz ,,Btagam
o0 pomoc. Jest mi ciezko i nie sta¢ mnie na leczenie”.

e Opisz swojg historie, np. jak i kiedy zaczeta sie choroba, jak sie objawia, jak
wptywa na twoje zycie i co robisz, aby jg oswoic. Ut6z jg tak, by poruszata serce
darczyhcéw; dobrze nakreslona historia nie pozostawia czytelnika
z watpliwosciami co do checi wsparcia celu. Po czym jg poznac? Jesli jest szczera,
potrafi wywotac¢ gesig skérke, przemawia do serca i emocji, a nie tylko do gtowy,
znaczy to, ze osiggnetas/osiggnates wtasciwy efekt.



e Staraj sie uzywac jak najprostszych sformutowah. Zdecydowana wiekszos¢
uzytkownikdw, ktérzy odwiedza Twojg zbidrke, to osoby niemajgce
specjalistycznej wiedzy z dziedziny medycyny. Uwzglednienie w tekscie
terminologii medycznej, nazw sprzetu, terapii i lekdw moze sprawié, ze bedzie
on po prostu trudny w odbiorze i w konsekwencji zniecheci potencjalnego
darczynce do przeczytania go do konca.

e Plany na dalsze leczenie. Przedstawienie ich zwiekszy przejrzystos¢
twojej zbidrki, bedzie swiadczyto o powadze sytuacji, konkretnych potrzebach
i twojej determinacji do dziatania. Darczyicy chetniej wspierajg osoby, ktére
wiedzg, jaki cel chcg osiggnad, i gdy maja jasnos¢, na co zostang przeznaczone
ich Srodki. W tej czesci mozesz uwzgledni¢ takie informacje jak: termin i miejsce
operacji, planowana rehabilitacja, turnusy, koszty dodatkowe (np. koszty pobytu
opiekuna, transport, koszty zycia codziennego w trakcie rekonwalescencji).

e Zachowaj pozytywny ton apelu - to, w jaki sposdb piszesz, ma znaczgcy wptyw
na decyzje o wsparciu twojego celu. Pozytywne przestanie moze inspirowac
i motywowac ludzi do dziatania. Kiedy styszg o sukcesach i pozytywnych
zmianach, ktére ich wsparcie moze przyniesé, sg bardziej sktonni
do zaangazowania sie i pomocy. Takie historie sg duzo chetniej udostepniane
w mediach spotecznosciowych, co moze zwiekszy¢ zasieg i widocznosé
twojej zbidrki, a w konsekwencji przyczynic sie do jej sukcesu finansowego.

Wezwanie do dziatania

Wezwanie do dziatania to nic innego, jak prosba skierowana wtasnie do potencjalnego
darczyncy, majgca sktoni¢ go do podjecia konkretnej akcji, takiej jak dokonanie
darowizny na twdj cel lub udostepnienie linku w mediach spotecznosciowych. Twoja
prosba, jesli jest odpowiednio sformutowana, moze znaczaco zwiekszy¢ zasieg apelu

i przyczynic sie do osiggniecia lepszych efektow zbidrki. Nie bdj sie uzywac takich
sformutowan jak: wptaé, wesprzyj, pomdz, udostepnij.

Oto przyktad: ,Nie badZ obojetna/y! Twoja pomoc moze zmieni¢ moje zycie. Wspomédz
mnie juz teraz klikajac przycisk ‘Wpta¢ na zrzutke’ i dotgcz do grona oséb, ktére

nie sg obojetne na los innych. Razem mozemy dokona¢ wielkiej zmiany i sprawic,

ze kolejny dzien nie bedzie dniem bélu, ale nadziei i zblizenia do normalnosci!”.
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